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OBJECTIVOS

A disciplina pretende fornecer uma perspectiva ampla da gestao de marketing.

Tem como objectivos especificos:

e Desenvolver capacidades de tomada de decisao nas varias areas de
gestao de marketing

e Proporcionar conhecimentos sobre o ambito e conteldo das actividades
desenvolvidas pelos gestores de marketing

e Proporcionar conhecimentos necessarios a formulagdo de estratégias de
marketing
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PROGRAMA

Estratégia e Construcao de Relagoes

Planeamento estratégico Vs Planeamento de marketing
Estratégia de marketing

Plano de marketing

Analise de Mercado
O mercado dos consumidores
O mercado organizacional

Analise da concorréncia e estratégias competitivas

Estratégia de Marketing

Identificagao dos segmentos de mercado e seleccao de alvos
Estratégia de marketing para diferenciar e posicionar a oferta
Estratégia de marketing para desenvolvimento de novos produtos
Estratégia de marketing mix durante o ciclo de vida do produto
Processo de Internacionalizacao e oferta no mercado global
Marketing Sustentavel: Responsabilidade social e Etica
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WOOD, Marian Burk (2014), 7he Marketing Plan Handbook, 5" Edition, Pearson New
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AVALIAGCAO DE CONHECIMENTOS

1) Epoca normal

A avaliacao de acordo com o artigo 2° do Regulamento geral de avaliacao de
conhecimentos sera o resultado de uma média ponderada dos seguintes
elementos de avaliacao:

Uma prova escrita individual (ponderacao de 60%) — nota minima: 8 valores

Componente de avaliagdo ao longo do semestre, através de participagao nas
aulas, mini apresentacOes individuais e a partir de trabalho em grupo
(ponderacao de 40%) — nota minima: 8 valores.

A classificagao final da componente de avaliacao ao longo do semestre sera
publicada em simultédneo com a avaliacdo da prova escrita individual da época
normal.

2) Epoca de recurso

A avaliacao de acordo com o artigo 3° (n° 1 e 2) do Regulamento geral de
avaliagdo de conhecimentos é composta por uma prova escrita individual. A
classificacao final desta época considera a classificacao global das componentes
de avaliacdao ao longo do semestre, com os pesos definidos para a época
normal, caso beneficie o aluno.

3) Epoca especial

A avaliagdo de acordo com o artigo 6° (n° 1) do Regulamento geral de
avaliacdo de conhecimentos é composta por uma prova escrita individual.



Os alunos que pretendam obter classificacao final superior a 17

valores seguem o estipulado no artigo 8° do Regulamento geral de avaliacao
de conhecimentos.

N3ao € permitida a consulta de quaisquer elementos de estudo nas provas
escritas individuais referidas em 1) e 2)



